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WSTĘP 

Choć kultura popularna jest zjawiskiem ogólnodo-

stępnym, powszechnie praktykowanym i zaspokajającym 

potrzeby różnych kręgów odbiorców, już od wielu lat jego 

heterogeniczność staje się niezwykle trudna do uchwycenia 

oraz usystematyzowania przez badaczy wszystkich zna-

nych nam dyscyplin nauk humanistycznych i społecznych. 

Bo czym jest właściwie popkultura i jak ją mierzyć? Wszak 

już od starożytności dostrzegano pierwsze elementy maso-

wości w szeroko rozumianej sztuce, a wraz z rozwojem 

cywilizacji i postępującą urbanizacją, popkultura stawała 

się truizmem dnia codziennego: pewnego rodzaju produk-

tem artystycznym, czy wręcz towarem zawoalowanym 

w niezwykłość. 

 Kulturą popularną nazwiemy więc wszystko to, co 

jest przez społeczeństwo dobrze przyswajalne i odbierane 

jako bodziec wybijający naszą percepcję, emocje oraz 

uczucia do sfery pewnej transcendencji i namacalnej nie-

zwykłości. 

 Podobnie jest w przypadku zebranych tu tekstów, 

w których autorzy skupiając się na wspólnej osnowie kultu-

ry popularnej, analizują swoiste axis mundi, poświęcając 

badania rozlicznym, częstokroć odbiegających od siebie 

gałęziom nauk (nie tylko humanistycznych!). Popkultura 

zatem to film, teatr i muzyka. To literatura, Internet 

i wszelkie wytwory sieci społecznościowych. To wreszcie 

kwestie antropologiczne i etnologiczne oraz niezliczona 

ilość dziedzin, których spektrum nie jest możliwe do opi-

sania w zaledwie kilku akapitach. Dlatego też z dumą 

i ogromną radością przekazujemy Państwu niniejszą mo-
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nografię – efekt prac wielu, zarówno początkujących jak 

i doświadczonych już badaczy, którzy nieco to popkultu-

rowe uniwersum starają się nam przybliżyć. 

 

 

Szymon Przeklasa


